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Latte 15/27 0,55 55,55% (56%) M A N Gl O? e
D Yogurt 2/27 0,07 7,4% (7%)
m The 5/27 0,18 18,5% (19%)
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e 15 0,55 55.5% (56%)
i 2 0,07 7.4%  (7%)
e - 018 18,5% (19%)
' Succo di frutta 2 07 ZAXE7%)
T 1 0,03 37%  (4%)
. it 7 007 74%  (7%)
TABELLA CIBI
f
A;‘s‘.}:'lmﬂ\ FREQUENZA | pamce i
g RELATIVA PERCENTUALE S
034 34,37% (34%)
P
‘ane 127 0,03 312% (3%)
Cereall 13/27 0,40 40,6% (41%)
Merendine 4727 012 12,5% (13%) o
o i
Altro 3/27 0,09 9,37% (9%) * EI
- N
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Dalla analisi statistica si deduce che la maggior parte degli aluoni della 2 F consuma a colazione I .
atte (56%) e cereall
ma anche | biscotti (34%) (56%) e cereali (41%)
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DIRITTI DEI CONSUMATORI
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POSA BEV0: LATTE [ YOGURT THE ISUCCO FR ISPREMUTA | CAFFé |CA.D ORZO| LA 3101/\ LA bae
| | 5 3 1 ‘
7 36 1 8 5 £
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A 7P 7R

15-17 7 0,37 37%

18-20 6 0,32 32%

21-23 4 0,21 21%

24-26 1 0,05 5%

27-29 0 0 0%

>30 1 0,05 5%
MEDIANA: 20
HODAH: 20

WEDIA: | 20,5

TH.C.
20,3 16
18,6 7T 17

T2 e 17

(ST el 17

17,7 18

22 17,8
21,5 17,8 18
=3 18,6 19
19,5 20

— 178 20 20
23,3 20,1 20
25,9° 20,3 20
20 20,3 20
7 21,5 22
20,1 22 22
20,3 23,2 23
23,2 23,3 23
19,5 5 26
34

15-17

18-20

21-23

24-26

27-29
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TABELLA CIBO

La frequenza assoluta (fa) indicail

prencro divolte che il dato statistico; 2 !"e9uenzarelativa (1) indicail rappor,
Presenta neyp indagine. SRR frequenza assoly Proiotiala

PARTE
FREQUENZA FREQUENZA [
AssgLurA RELATIVA PERCENTUALE
= 034 34,37% (34%)
tae il totale dej casj esaminati, Biscotti 0,03 3,12% (3%)
Perehy L formula per oAt Pane “ 0'40 40,6% (41%)
C e L
& liliz:i::,,:r; :::m pzmtuale seguente arela frequenza relativaé 3 FREQUENZA PARTE Cereali 13 = 12,5% (13%)
ente formula ASSOLUTA RE ] p @ 4 .
=/3x100: p,. Tot. casi ft=fa: nr. Tot. casi 9 ppra e TS | e eticie 3 02, Ll
Prendiama, <8 PANE | it
colar:. 20N esame un’ ing, Ita sugli alimentic. ; A 2 02272 272%
azione. ti daglialunnidella2a p 5 CEREAUL 2 e S
MERENDINE 6 o s oo
, 27,29% e
FREQUENZA FREQUENZA PARTE ALTRO 0 0 0% o a2l
marendine
LA ASSOLUTA RELATIVA PERCENTUALE ERIREC S Lot
- \ITE 13 0,59 59,09% Osservazioni:
GURT 0 .
0 0%
THE
3 0,136 13,6% Risulta che nella 22 p la % pit alta consuma latte e biscotti. [
Succo pi FRUTTA 2 0,09 9,00% %fm (
SPREMUTA 2 0,09 S
ALTRO 2 Doa Sy

Indagine s
Statistica

: GRFICO CIBO

eres Meenzine Atro
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NDICE DI MASSA CORPOREA

INDAGINE STATISTICA
FACCIO COLAZIONE Si No
N. ALUNNI 46 3
COSA BEVO F.A F.R F.P
Latte 36 0,59 59%
Yogurt 1 0,02 2%
The 8 0,13 13%
Succo di frutta 5 0,08 8%
Spremuta 5 0,08 8%
Caffe 3 0,05 5%
Caffe d'orzo 1 0,02 2%
Latte di soia 1 0,02 2%
Latte e cacao 1 0,02 2%
BEVANDE
Yogurt  The Succodi Spremuta Caffé Caffé Lattedi Lattee

frutta

BFA BFR ®FP

d'orzo

sola  cacao

mFA WFR WFEP

N[ LMC E LM.C [ Approcc]
1] 202 i 158 [ oqe IMC [ Fa [ FR
2 18,6 2 5 167 7 TR = =
L 172 3 17'1 eactie ] 1820 ¢ s
4 17,7 2 17’2 L 37| X R 5ot
= 158 5 —l2 | 17 | ETE TR 5
6 22 6 17,8 R
2l 215 0 i >30 1 [ 001
8 17,1 3 86 T o
9 17,2 9 19,5 2\0
s - 2L MODA 20
11 233 11 201 o
12| 259 2 | 5o MEDIANA| 20
; = 20 MEDIA | 20,5
13 20 13 20,3 50
14 17,8 14 215 >
asel 195 15 2 =
16 20,1 16 232 3
17 20,3 17 233 23
18| 232 18 | 259 =
19 33,8 19 33,8 34
1.M.C
_— . I u -
15-17 18-20 21-23 24-26 27-29 >30

F.P
37%
32%
21%
5%
0%
5%
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consentono la visita del Medagliere ai disabili visivi.
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EDUCAZIONE FINANZIARIA

COS'E L'EDUCAZIONE
FINANZIARIA?

A DEFINIZIONE DELL'OCSE,
’EDUCAZIONE FINANZIARIA «E UN
PROCESSO ATTRAVERSOIL QUALE |
CONSUMATORI, | RISPARMIATORIE GLI
INVESTITORI MIGLIORANO LE
LORO CAPACITA DI COMPRENSIONE
DEI PRODOTTI FINANZIARIE DEI
CONCETTI CHE NE SONO ALLA BASEE
ATTRAVERSO ISTRUZIONI,
INFORMAZIONI, CONSIGLI SVILUPPANO
ATTITUDINI E CONOSCENZE ATTE A
COMPRENDERE| RISCHI E LE
OPPORTUNITA DI FARE SCELTE
INFORMATE, DOVE RICEVERE SUPPORTO
O AIUTO PER REALIZZARE TALI SCELTE E
PER LE AZIONI DA INTRAPRENDERE PER
MIGLIORAREIL PROPRIO STATOE IL

COSA SONO LE
COMPETENZE
FINANZIARIE?

LE COMPETENZE SONO SUDDIVISE IN
QUATTRO AMBITI DI
CONTENUTO: DENARO E TRANSAZIONI,
PIANIFICAZIONE E GESTIONE
FINANZIARIA, RISCHIO E RENDIMENTO E
PANORAMA FINANZIARIO, RIFERITO,
QUEST'ULTIMO, AGLI ASPETTI DI TUTELA
DEI CLIENTI BANCARI E FINANZIARI.

Le banche hanno un ruolo molto importante
nell'economia di un paese. Esse consentono a
individui, aziende e governi di accedere al
credito e di effettuare operazioni finanziarie.

QUALI SONO LE DUE
PRINCIPALI ABILITA
MATEMATICHE PER LA
CONSAPEVOLEZZA
FINANZIARIA?

PARLIAMO PROPRIO DI MATEMATICA
FINANZIARIA, DI CUI ARGOMENTI
PRINCIPALI POSSONOESSERE
SINTETICAMENTE CLASSIFICATI CON DUE
PAROLE CHIAVE: VALORE E RISCHIO.

In primo luogo, le banche consentono a chi ha
bisogno di denaro di ottenere prestiti. Grazie alle
banche, molte persone possono acquistare case,
auto o avviare un'attivita. Le banche raccolgono
" i depositi dalle persone che hanno denaro in
N | eccesso e poi prestano questi fondi a coloro che
" ne hanno bisogno. In questo modo, le banche

Gli assegni, le carte di credito e il
conto corrente sono tutti strumenti
finanziari utilizzati per gestire
denaro e transazioni finanziarie.

Gli assegni sono documenti scritti
con cui un individuo ordina alla
propria banca di pagare una
determinata somma di denaro a una
persona o un'azienda specifica. Gli
assegni sono solitamente utilizzati
per pagamenti di grandi importi o
per situazioni in cui il denaro
contante non ¢ accettato.

fungono da intermediari finanziari tra coloro che
risparmiano e coloro che investono.

In secondo luogo, le banche offrono una vasta
gamma di servizi finanziari come conti correnti,
carte di credito, carte di debito, servizi di
trasferimento di denaro, e molto altro ancora. Le
Le: come di cledito, sotio amiece I banche consentono ai clienti di accedere ai loro
strumenti di  pagamento  che T o -

P i fondi in modo rapido e sicuro, offrendo al

contempo protezione contro frodi e furti.

senza dover disporre di denaro
contante. Una volta che una persona
ha ottenuto una carta di credito da
una banca o da un'azienda di carte di
credito, essa potra utilizzarla per
effettuare acquisti in negozi fisici o
online. Ogni volta che la carta di
credito viene utilizzata, l'acquirente
effettua un prestito che dovra poi
ripagare alla scadenza del periodo di
pagamento.

11 conto corrente ¢ un tipo di conto
bancario  che consente  di
depositare e prelevare denaro in
qualsiasi momento. Il conto
corrente puo essere utilizzato per
gestire i propri soldi quotidiani,
effettuare  pagamenti  tramite
bonifici, assegni o carta di credito.
In genere, i conti correnti offrono
anche un certo grado di interesse
sui depositi e possono essere
associati a servizi aggiuntivi come
prestiti, carte di credito e
investimenti.
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